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Eleita em 2009, 2010 e 2011 a Melhor Revista Customizada do Brasil
Prémio Veiculos de Comunicacao



Apresentacao TRIP Linhas Aéreas

A TRIP Linhas Aéreas comercializa sua midia de bordo em A TRIP Linhas Aéreas é uma empresa com forte presenca e

parceria com a Spring Editora. O publico da TRIP tem acesso capilaridade em todo o territério nacional. Maior companhia

a uma revista moderna e de leitura agradavel, além de acdes aérea regional da América Latina, tem a maior malha de

de marketing e merchandising customizada. destinos domeésticos do pais, com quase 90 cidades
atendidas.

Com vasta experiéncia na producao e comercializacdo de
midia de bordo, a Spring traz para o mercado uma grande

oportunidade de impactar esse publico qualificado que utiliza M AI 0 R C 0 M PA N H IA

as rotas da TRIP. Embarque nessa viagem conosco e amplie REG |ONA|_ DA AM ERlCA DO SU |_

seu alcance no mercado!

359% DOS DESTINOS
SAO EXCLUSIVAMENTE
ATENDIDOS PELA TRIP

CIDADES EM
TODO O BRASIL

5 4AERONAVES~
e 5 3MILHOES

[ Destinos atendidos também

por outra companhia PASSAGEIROS POR ANO




Destinos no Brasil

SEXO
IDADE

Alta Floresta (MT)
Altamira (PA)

Fernando de Noronha (PE)

M Homem Florianépolis (SC)

(em anos) .
Aracaju (SE) Fonte Boa (AM)
58% D Mulher Aracatuba (SP) Foz do Iguagu (PR)
Até 20 14% Araguaina (TO) Goiania (GO)
Araxa (MG) Governador Valadares (MG)
Barcelos (AM) Guarulhos (SP)
De 21 a30 Bauru (SP) Humaita (AM)
Belém (PA) IIhéus (BA)
Belo Horizonte (MG) Ipatinga (MG)
De 31240 Belo Horizonte - Confins (MG) Itaituba (PA)
Bonito (MS) Ji-Parana (RO)
De 41 a50 Brasilia (DF) Juiz de Fora (MG)
PROFISSAO Cabo Frio (RJ) Joinville (SC)
Cacoal (RO) Labrea (AM)
51 ou mais 16% Campinas (SP) Lengois (BA)
. Campo Grande (MS) Londrina (PR)
O Empresario C. dos Goytacazes (RJ) Macaé (RJ)
O Arquiteto / Engenheiro Carajas (PA) Macei6 (AL)
Cascavel (PR) Manaus (AM)
B Administrador Chapect (SO) Marabé (PA)
Coari (AM) Marilia (SP)
M Outros RENDA Corumba (MS) Maringé (PR)
Cricitima (SC) Montes Claros (MG)
M E NSAL (em R9) Cruzeiro do Sul (AC) Natal (RN)
Cuiaba (MT) Navegantes (SC)
i Curitiba (PR) Palmas (TO)
Ate 2.999 16% Diamantina (MG) Parintins (AM)
Dourados (MS) Patos de Minas (MG)
MOTIVOS De 3.000 a 6.999 Eirunepé (AM) Petrolina (PE)
DAS VIAGENS De 7.000 a 9.999
De 10.000 ou mais 28%
M Trabalho -IH

O Pessoal
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Fonte: Departamento de Marketing da TRIP Linhas Aéreas

Porto Alegre (RS)
Porto Seguro (BA)

Porto Trombetas (PA)
Porto Velho (RO)
Presidente Prudente (SP)
Recife (PE)

Ribeirao Preto (SP)

Rio Branco (AC)

Rio de Janeiro (RJ)

Rio Verde (GO)
Rondondpolis (MT)
Salvador (BA)

Negro (AM)

Santarém (PA)

S. G. da Cachoeira (AM)
S. Jodo-del-Rei (MG)

S. J. dos Campos (SP)
S. J. do Rio Preto (SP)
Séo Luis (MA)

S. P. de Olivenca (AM)
Sinop (MT)

Tabatinga (AM)

Tefé (AM)

Tucurui (PA)

Uberaba (MG)
Uberlandia (MG)
Varginha(MG)

Vilhena (RO)

Vitéria (ES)

Vitéria da Conquista (BA)

Rotas sujeitas a alteracao.



Revista VOE

A revista de bordo da TRIP tem o compromisso de divulgar e
promover a cultura e as riquezas naturais das varias regides
do Brasil. Consolidou sua qualidade editorial ao ser premiada
como a melhor revista customizada pela 3° vez consecutiva
no Prémio Veiculos de Comunicacao, promovido pela Editora

Referéncia.

Formato: 20,5 x 27,5 cm

Tiragem: 50.000 exemplares

Periodicidade: mensal

Numero de paginas: 84

Papel: Capa couché fosco 230g/m?
Miolo couché fosco 90g/m?

Acabamento: lombada quadrada

Distribuicao: rotas da TRIP

Circulacao: a partir do 1° dia de cada més

MELHOR REVISTA
CUSTOMIZADA

VEICULOS DE COMUNICACAO

TABELA DE PRECOS

ANUNCIO FORMATO PRECO (R$)
Pagina simples 20,5 x 27,5 cm 26.950,00
Pagina dupla 41 x 27,5 cm 53,900,00
2?2 capa + pagina 3 41 x 27,5 cm 70.000,00
3% capa 20,5 x 27,5 cm 32.400,00
42 capa 20,5 x 27,5 cm 40.500,00
1/2 pagina 20,5 x 13,7 cm 17.500,00
1/3 pagina 6,4 x 27,5 cm 13.500,00

Pagina determinada 30% de acréscimo

Reserva: até dia 10 do més anterior a veiculagao.
Material: até dia 15 do més anterior a veiculagao.
Pagamento: 15 dias fora a quinzena.

Especificacoes técnicas

CD com arquivo PDF fechado em alta resolugao / 300 dpi /
CMYK com fontes vinculadas e provas de cor. Sangria de 0,5 cm,
linhas de corte e registro fora da sangria. Textos deverao guardar
distancia de 0,5 cm das margens.



Acoes Promocionais e Merchandising

SAMPLING

Distribuicao de material de comunicagao, brindes ou amostras
de produtos para todos os passageiros embarcados.

Durante a permanéncia do passageiro no aviao, é possivel ENCOSTO DE CABECA

realizar acdes diferenciadas. Para garantir seu espaco na
percepcao do publico, sdo oferecidas trés opgdes: sorteio, O espaco reservado a publicidade esta localizado na parte
speech e sampling. de tras do tecido que reveste o apoio de cabeca.

*Os custos variam de acordo com as rotas escolhidas.

SORTEIO

Durante o servigo de bordo, o comissariado Ié um texto de 20
segundos e realiza o sorteio de um produto ou voucher.

SPEECH

Texto de até 20 segundos lido pelo comissariado no momento
em que se dao as instrugdes de segurancga.

imagem ilustrativa



Acoes Promocionais e Merchandising

BANDEJA BAGAGEIRO

O adesivo pode ser fixado na parte superior ou inferior da bandeja, A porta do bagageiro, localizado na parte superior da
de acordo com a preferéncia do cliente. aeronave, esta disponivel para adesivagem.

PAREDE DA CABINE

A parede que separa a cabine da ala dos passageiros esta
disponivel para adesivagédo. O espaco é de grande destaque,
pois fica diante dos passageiros durante toda a viagem.

imagem ilustrativa
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TABELA DE PRECOS

VALORES FORMATO MATERIAL
BANDEJA sob consulta 33 x7cm vinil adesivo

ENCOSTO sob consulta 20x5cm TNT
BAGAGEIRO sob consulta 112 x 23 cm vinil adesivo
PAREDE CABINE sob consulta faca especial vinil adesivo

Existem mais midias disponiveis para veiculagéo de publicidade. Observagoes

A adesivagem da fuselagem, por exemplo, é possivel de ser Todos os materiais serdo aprovados pela TRIP Linhas Aéreas. Reserva:
realizada com estudo e planejamento antecipado. Ha também sob consulta. Entrega do material: 30 dias antes da data de inicio da
a possibilidade de anunciar em todos os itens do servico de veiculagdo. O custo de produgao jé esté incluso no valor negociado.

bordo. Prazo de pagamento: 15 dias fora o més.

imagem llustrativa




Normas de comercializacao

Norma geral: a Spring Editora-Produtora Ltda. e a TRIP Linhas
Aéreas reservam-se o direito de recusar ou suspender a veiculagao
de campanhas, anuncios, agdes promocionais e merchandising
cujas mensagens contrariem seus ideais e valores corporativos. Em
hipétese alguma sera veiculada qualquer tipo de publicidade fora dos
padrdes éticos e de qualidade estética. Neste item estao incluidos
veiculagbes de armas de fogo, cemitérios, prostituicdo, produtos
que fagam falsas promessas, mensagens com conotagéo politica,
partidaria e religiosa, mensagens ofensivas a moral, as instituicoes
religiosas, politicas e étnicas e mensagens que incentivem o uso de
entorpecentes, violéncia e jogos de azar.

Informe publicitéario (publieditorial): a mensagem do anunciante nao
pode ser confundida com conteldo editorial. Nestes casos, devera
ser claramente identificada como mensagem publicitaria, através da
tarja “Informe Publicitério” e com prévia aprovagao da Spring.

Dados divulgados: em virtude da constante aquisicao de aeronaves
e ampliagéo de rotas, alguns nimeros e informagdes divulgados no
Midia Kit podem sofrer alteragdes.

Co-brand: no caso de anuncios cooperados, que contemplem uma
Ou mais marcas associadas ao anunciante principal, para cada marca
adicional havera um acréscimo de 30% sobre o preco de tabela.

Agdes promocionais: o material das agbes promocionais ja
aprovado devera ser entregue com exatos sete dias Uteis de
antecedéncia, conforme procedimentos anunciados pela Spring.
O periodo minimo para veiculagao das agdes promocionais € de
uma semana, com inicio na segunda-feira e término no domingo.
A realizagao das agbes promocionais ocorrera dentro do periodo
programado, contemplando o volume total dos materiais, mesmo
que haja cancelamento de algum voo das rotas contratadas por
razdes operacionais.

Cancelamento de contrato: os contratos de longo prazo poderdo ser
cancelados pelo anunciante, com 60 dias de antecedéncia, mediante
0 pagamento das veiculagbes ja efetuadas, considerando-se o valor
de tabela, sem descontos.

Material e provas: os arquivos recebidos por e-mail ou portador, se
desacompanhados de suas respectivas provas de cor e fidelidade,
nao poderdo, em hipdtese alguma, ser questionados quanto a sua
autenticidade apds a veiculagdo e ndo havera compensagao do
mesmo. Todo e qualquer material promocional para as agdes de
sampling, sorteio, speech ou merchandising devera ser submetido a
aprovacgao prévia da TRIP Linhas Aéreas.

Sobre a Spring

A Spring Editora iniciou sua trajetéria no mercado editorial
brasileiro publicando revistas customizadas ao lado de grandes
marcas como TAM, Rossi, Docol e OAS.

Com exceléncia em produgéo de conteldo editorial e finalizagéo
grafica de qualidade e comercializagédo de espacos publicitarios,
a editora vem se especializando em trazer grandes publicagdes
estrangeiras ao Brasil. Publica, ha cinco anos, a revista Rolling
Stone, cuja versao brasileira € a segunda maior em circulagdo em
todo mundo, a AméricaEconomia, revista lider do continente em
seu segmento, a Voe , melhor revista customizada do Brasil, entre
outras.
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“{ SPRING

Rua Ferreira de Aradjo, 202 — 12° andar — Pinheiros
S&o Paulo/SP CEP: 05428-000

Telefone: 55 11 3097 7666 Fax: 55 11 3097 7677
www.springcom.com.br | contato@springcom.com.br



